LMC = Lean Marketing Consulting

Te haré una consultoria personalizada con la que te ayudaré a aumentar los beneficios de
tu negocio con la minima inversién de tiempo y dinero posibles. Maximizando los resultados

de tus beneficios.

Dejaré planteados los problemas y posibles soluciones asi como hipotesis a validar y plan

de accion para los proximos meses.
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Este es el proceso (/journey_) que sigue un emprendedor (ENTR) en marketing (@MKT)
normalmente SIN LMC versus CON LMC.
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¢ Qué incluye?

1. Una videocall sin limite de tiempo o video explicativo personalizado. En ella te
explicaré como sacarle mas partido a tu presupuesto de marketing y desarrollo de
negocio para sacarle el maximo partido.

2. Una GUIA CON PLAN DE ACCION Y HOJA DE RUTA personalizada. Donde
podras encontrar de forma detallada todo lo que he analizado y las conclusiones.
Para que puedas volver a consultarlo cuando quieras.

iMe interesa!

Pulsa en ESTE LINK para reservar una videocall gratuita de 15 minutos.
Pulsa en_ESTE LINK para hacer un test rapido de 2 minutos para averiguar como puedes
optimizar tu negocio con Lean Marketing. ¢ Qué estas haciendo mal?


https://bit.ly/3ksYFzl
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https://bit.ly/2G3HWUN
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https://bit.ly/3ksYFzl

Pulsa en ESTE LINK para reservar una videocall gratuita de 15 minutos.
Pulsa en_ESTE LINK para hacer un test rapido de 2 minutos para averiguar como puedes
optimizar tu negocio con Lean Marketing. ¢ Qué estas haciendo mal?
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